Gemeinde Flein
IHRE ORTSMITTE —

https://de.surveymonkey.com/r/umfrage_isb_flein

Zeitraum: 7. Juli bis 8. August 2025

Die Gemeindeverwaltung Flein und der Gewerbeverein Flein e. V. beteiligen sich am Projekt Innenstadtberatung
des Regionalverbands Heilbronn-Franken. Die Innenstadtberatung ist ein fiir Stddte und Gemeinden kostenloses
Angebot, das durch Austausch, Diskussion und Moderation gemeinsam mit den Innenstadtakteuren vor Ort kurz-
und mittelfristize Malknahmen zur Starkung der Innenstadt bzw. Ortsmitte entwickelt.
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Ergebnisse der Befragung
vom 7. Juli bis 8. August 2025

Heilbronn, 23.09.2025
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— Hinweise zur Auswertung
— Gewerbestandort Flein (2022)

— Ortsmitte Fleins (2025)
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Hinweise zur Auswertung Ve

Prozentuale Genauigkeit
Die Prozentangaben sind automatisch auf volle Zahlen gerundet. Auf eine Korrektur der hierdurch
bedingten Abweichungen um +/- 1 % wurde verzichtet.

Umgang mit Freitextantworten

Freitextantworten wurden fur die Auswertung geclustert und anschliefend zusammengefasst. Dies ist im
Folientitel mit ZUSAMMENFASSUNG markiert. Die zusammengefassten Antworten sind nach Haufigkeit
absteigend sortiert (1.—X.). Ein Fokus auf Teilergebnisse ist im Folientitel mit FOKUS markiert.

Mitgliederbefragung des Gewerbevereins Flein e. V.

Im Dezember 2022 hat der Gewerbeverein Flein eine Mitgliederbefragung durchgefiihrt. Die Ergebnisse
wurden dem Projekt Innenstadtberatung zur Verfigung gestellt, damit sie in die Diskussion um die
Weiterentwicklung der Ortsmitte miteinbezogen werden. Die Ergebnisse sind mit dem Logo des
Gewerbevereins und dem Zusatz ,,Dezember 2022 gekennzeichnet (im Grafiktitel oder unter dem Logo).
Die Fragen sind wie urspriinglich nummeriert (rot) und nicht in die aktuelle Befragung eingereiht.
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Gewerbestandort Flein (2022)
Riickblick
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Gewerbestandort Flein PN~
1. Wie empfindest Du als Unternehmer die Standortbedingungen in Flein im Allgemeinen? 3 | P
_ v || Flein:

(1 / Punkte' 7 Ist top) Gewerbeverein Flein e. V. im Dezember 2022 L
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Gewerbestandort Flein Vo
15. Wie empfindest Du die Gemeindeverwaltung aus der Sicht des Unternehmertums? 3 | P
(1-7 Punkte, 7 ist top) o ' v | Flein:
Gewerbeverein Flein e. V. im Dezember 2022
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Gewerbestandort Flein
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2. Welche Zielgruppe schatzt Du in Flein besonders?
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Gewerbeverein Flein e. V. im Dezember 2022
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Kunden von auRRerhalb
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Gewerbestandort Flein
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14. Wer ist Hauptmitbewerber Fleins?
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Gewerbeverein Flein e. V. im Dezember 2022
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Gewerbestandort Flein
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11. Welche Faktoren beglinstigen den Standort Flein im Allgemeinen?

Gewerbeverein Flein e. V. im Dezember 2022

starke Kaufkraft 28%

ein starkter GV

20%
niedrige Gewerbesteuer

15%

Parkplatzangebot 15%

Breite des Angebots 15%

andere 5%

40 Nennungen

digitale Infrastruktur 3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%



Gewerbestandort Flein
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3. Was schatzt Du an Flein ganz besonders, was nicht? (offene Frage)
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in Flein lasst es sich gut leben
ruhige Atmosphare

viele Familien

top Lage

Schule, KIGA

VHS

Vereinsstruktur

alles da...

OPNV

viel fuRlaufig erreichbar
Anbindung an Nahverkehr
Nahe Autobahn

gute Infrastruktur

N
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v | Flein:

Dezember 2022
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Gewerbestandort Flein
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3. Was schatzt Du an Flein ganz besonders, was nicht? (offene Frage)
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starke Verbindungen und Zusammenhalt
jedes Unternehmen unterstitzt sich gegenseitig
personliche Kontakte

Blirgerzusammenhalt

attraktiver Firmenstandort
interessante Firmen und Geschafte
grolRes Einkaufsangebot

Nahe zu Heilbronn

das Niveau der Einwohner
Potenzial fur Zukunft durch hohe Kaufkraft
hohe Kaufkraft der Kunden

N
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Dezember 2022
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Gewerbestandort Flein
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3. Was schatzt Du an Flein ganz besonders, was nicht? (offene Frage)

s
-
2
-
-
=
Q
N
o+
H¢e)
-
O
s}
%)
4]
)

wenig ansprechender Ortskern

kein Erlebnis

Angebot konnte breiter sein

zu wenig Vielfalt

viel zu wenig Angebote flir Familien

auller dem GV zu wenig Engagement Pro
Gewerbe

wenig Hundemilleimer

wenig offentliche Milleimer

schlechtes Netz Mobilfunk

Strallenbeleuchtung

N
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Saren
v | Flein:

Dezember 2022
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Gewerbestandort Flein
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3. Was schatzt Du an Flein ganz besonders, was nicht? (offene Frage)
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Parkplatzsituation

schlechte Parkplatzsituation Heilbronner
Str./ErlachstraRe

zu wenig aktiver Tourismus

das Nachbareinwohner anzieht

N
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Saren
v | Flein:

Dezember 2022
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Gewerbestandort Flein o

13. Was sind die brennendsten Themen in Flein aus Unternehmersicht? 3 ) o

erbe-
Verein
v | Flein:

brennendste Themen — Parkplatze Dezember 2022

— alte Bevolkerung

— mehr attraktive Laden

— Leerstande Gewerbeobjekte

14
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12. Was sind konkrete Vorschlage fiir die Verbesserung des Standorts? N\
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‘ Flein:

Verbesserungsvorschlage _ — Wochenmarkt auf Rathausplatz Dezember 2022

— Verschonerung Dorfmitte

— Attraktivitat Marktplatz, z. B.
Wochenmarkt, Markthalle

— Lebendigkeit durch coole Bars

— Belebung Erlachstralie

— Sichtbarkeit Flein nach AuRRen verstarken,
Firmenlaufe veranstalten

— E-Scooter Anbindung
— mehr Parkplatze

— mehr attraktiven Wohnraum, auch fur
Jungere

15
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12. Was sind konkrete Vorschlage fir die Verbesserung des Standorts? 3 ) o

Verbesserungsvorschlage

erbe-
Verein
v | Flein:

bestehendes Gewebe noch sichtbarer Dezember 2022

machen
digitale Leistungsdarstellung

hohere Wertschatzung
Gewerbesteuerzahler

mehr hochwertige Veranstaltung Flina
und Vermarktung

mehr Tourismus
MTB-Trail

16
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Gewerbestandort Flein Y

4. Wie siehst Du die Starken im Vergleich zu angrenzenden Orten? (1-7 Punkte, 7 ist top) 3 )
Gewerbeverein Flein e. V. im Dezember 2022 v | Flein:
35%
n=17
30% 29%
25% 24%
20%
18%
15%
12%
10%
6% 6% 6%
5% I I I
0%
7 Punkte = top 6 Punkte 5 Punkte 4 Punkte 3 Punkte 2 Punkte 1 Punkt

gut schlecht
17
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Gewerbestandort Flein PN~

6. Wie attraktiv ist Flein fir Arbeitnehmer? (1-7 Punkte, 7 ist top) N )
Gewerbeverein Flein e. V. im Dezember 2022 v | Flein:
50%
n=16

45% 44%
40%

35%

30%

25%

20%

15% 13% 13% 13% 13%

10%

6%
5%
0%
0%
7 Punkte = top 6 Punkte 5 Punkte 4 Punkte 3 Punkte 2 Punkte 1 Punkt

gut schlecht
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Gewerbestandort Flein Yl

7. Was sind Ideen, Flein als Jobstandort noch attraktiver machen? (offene Frage) 1 )
Ideen fiir den besserer Nahverkehr nach Besigheim, L
Jobstandort Flein Ludwigsburg Dezember 2022

Parken im Zentrum (3x genannt)

Bonuskarte fir AN, um in Flein Einzukaufen,
Kurse, Vereine,

Bonuskarten zum Einkaufen
Mittagstisch gibt es faktisch nicht mehr

Mieten fir AN zu hoch

glinstige Wohnungen
besseres Leitsystem wo Firmen sind

kein richtiger Ortskern

19
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Ortsmitte Fleins (2025)

20



Ry

HEILBRONN-FRANKEN

Wer hat an der Umfrage teilgenommen? Ve

1. Wer sind Sie? (bitte eine Antwort ankreuzen)

n=261

m Biirger/in Fleins  m Unternehmer/in in Flein

21
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Besuchshaufigkeit und -grund o

2. Wie oft besuchen Sie die Ortsmitte Fleins Gblicherweise? (bitte eine Antwort ankreuzen)

Birger/in Unternehmer/in

0, 0,

60% 60% 56%
50% n= 236 n= 25
50% 50%
43%

0, 0,
40% 40% 36%
30% 30%
20% 20%
10% 10% 8%

5%
0% — 0%
taglich wochentlich monatlich quartalsweise seltener/nie taglich wochentlich monatlich quartalsweise seltener/nie

22
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Besuchshaufigkeit und -grund i;/fv»»

3. Aus welchen Griinden besuchen Sie die Ortsmitte Fleins? (Mehrfachnennung moglich)

Birger/in Unternehmer/in
gezielte Einkdufe I  19% gezielte Einkdufe NN (3%
Geldautomat/Bank I 16% ist mein Arbeitsort I 5%
Rathaus/Birgerbiro I 11% Geldautomat/Bank INIIIEEEEGEGEGEGEGEGEGEGEGEGEGEEEEEEEES  13%
ist mein Wohnort I 10% essen/trinken GGG 3%
Arztbesuch IS ©% Kulturangebot (Lesung, Fest, Veranstaltung, ...) I 7%
Dienstleistung (Friseur 0. d.) NN ©% ist mein Wohnort N 7%
essen/trinken NG 3% Freunde/Bekannte treffen N 7%
Kulturangebot (Lesung, Fest, Veranstaltung, ...) I 3% Dienstleistung (Friseur 0. 4.) I 7%
Freunde/Bekannte treffen NN 4% Rathaus/Burgerbiro I 6%
Sonstiges (bitte angeben) I 2% Arztbesuch I 4%
ist mein Arbeitsort I 2% Sonstiges (bitte angeben) M 2%
bummeln I 1% bummeln Wl 1%
Tourismus/Sehenswirdigkeiten | 0% 1007 Nennungen Tourismus/Sehenswirdigkeiten 0% 89 Nennungen
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% 0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%
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Besuchshaufigkeit und -grund ZUSAMMENFASSUNG o

3. Aus welchen Griunden besuchen Sie die Ortsmitte Fleins? Sonstiges:

Biirger/in Unternehmer/in
1. Blcherei 1. Bucherei
2. Durchgangsort zum Sportplatz, Spielplatz, 2. Vereinsangelegenheiten

Kindergarten usw.
Freizeitort
4. Fitnessstudio

sonstige gezielte Erledigungen

24



Anfahrt und Parken Unternehmer/in
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16. Wie empfindest Du die Parksituation in Flein? (1-7 Punkte, 7 ist top)

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

0%

7 Punkte = top

Gewerbeverein Flein e. V. im Dezember 2022

0%

6 Punkte

20%

5 Punkte

33%

4 Punkte

20%

3 Punkte

13% 13%

2 Punkte 1 Punkt

gut

N

/e
v | Flein:
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4. Wie kommen Sie in der Regel in die Ortsmitte Fleins? (bitte eine Antwort ankreuzen)

Birger/in Unternehmer/in

zu Ful®

mit dem Auto/Motorrad

mit dem Fahrrad/E-Bike

19% mit dem Fahrrad/E-Bike - 8%

n=236 n=25

mit dem OPNV | 0% mit dem OPNV = 0%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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Anfahrt und Parken
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5. Wo parken Sie in der Regel? (Mehrfachnennung moglich)

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

37%
24%
hinter dem entlang der
Rathaus Heilbronner
StralRe

Birger/in
164 Nennungen
13%
10% 0%
° 7%
entlang der entlang der Parkplatz Sonstiges (bitte
Erlachstrale lIsfelder StraBe  BachstraRe angeben)

25%

20%

15%

10%

5%

0%

24%

entlang der
ErlachstraRe

21%

hinter dem
Rathaus

Unternehmer/in

21% 21% 34 Nennungen

12%

3%

entlang der  Sonstiges (bitte  entlang der Parkplatz
Heilbronner angeben) lisfelder StraBe  BachstraRRe
StraRe

27



Anfahrt und Parken ZUSAMMENFASSUNG A - e

5. Wo parken Sie in der Regel? Sonstiges:

Biirger/in Unternehmer/in

1. falls moglich, vor den Laden 1. auf dem Geschaftsparkplatz

2. entlang der Kellergasse 2. GartenstralSe

3. Schulstral3e 3. auf einem gemieteten Stellplatz
4. auf privaten Parkplatzen und in privaten 4. da, wo freiist

Garagen

28
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Anfahrt und Parken S

6. Finden Sie immer einen Parkplatz in der Ortsmitte?

Birger/in Unternehmer/in =18

70% 60% 56%
61%

60% 50%

50%
40%
40%
30%
30%

20%
20%

10% 10%
0

0%
ja nein ja nein

0%

29
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Anfahrt und Parken Unternehmer/in A
17. Wie kann man die Parksituation konkret verbessern? 1 4

GewerbE' ‘
verein
v | Flein:

— Parkplatz hinter Rathaus unattraktiv gestaltet Dezember 2022

Verbesserungsvorschlage

— mehr Angebote aufs Auto zu verzichten, alles
ist doch nah

— Sandberghallenparkplatz fir Arbeitnehmer

—  furs Einkaufen nicht zu wichtige Angebote aus
dem Dorfkern verlegen

— Voba-Parkplatz fur Einkauf
— kleines Parkhaus statt Parkplatze heute

— kostenloser E-Scooter bei weiter entferntem
Parken

— Busbuchten verkleinern

_ — mehr Kurzparkerplatze

30
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Aufenthaltsqualitat Unternehmer/in , i Ry~

10. Wie wichtig ist ein belebter Dorfkern? (1-7 Punkte, 7 ist top) 3 )

o
Sarein
. . . v | Flein:
Gewerbeverein Flein e. V. im Dezember 2022
50%
47%
45%
n=15
40%
35% 33%
30%
25%
20%
15% 13%
10%
7%
5%
0% 0% 0%
0%
7 Punkte = top 6 Punkte 5 Punkte 4 Punkte 3 Punkte 2 Punkte 1 Punkt

gut schlecht
31
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Aufenthaltsqualitat Unternehmer/in , i Ry~

9. Wie empfindest Du den Dorfkern heute? (1-7 Punkte, 7 ist top) 3 )

o
\%%“A
. . . v lein:
Gewerbeverein Flein e. V. im Dezember 2022 F
35% 33%
n=15
30%
27%
25%
20%
20%
15% 13%
10%
7%
5%
0% 0%
0%
7 Punkte = top 6 Punkte 5 Punkte 4 Punkte 3 Punkte 2 Punkte 1 Punkt

gut schlecht
32
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7. Wie bewerten Sie die Ortsmitte Fleins hinsichtlich folgender Aspekte nach Schulnoten? (bitte jeweils

ankreuzen)
Birger/in
allgemeines FIai?'g 20% ®
Aufenthalts- und Sitzmaglichkeiten (6ffentlich) 29%
Aufenthalts- und Sitzméglichkeiten (kommerziell) 23%
Einkaufsangebot & 38% 30% 19%
Erreichbarkeit |y /% ey
Gastronomie X/ 3PEYA 36% 23%
orientierung/Beschilderung | EEGTGTNININENINGEEEEEEE Z20005
Parkplatzangebot [$A4 41% 32% 13%
sauberkeit [ 58% 19% s%l\_m
Veranstaltungen/Kulturangebot 12% I
0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%
n=191 msehrgut mgut ®befriedigend mausreichend ® mangelhaft

Unternehmer/in

allgemeines Flair 59% 32% 9%
9%
Aufenthalts- und Sitzméglichkeiten (kommerziell) 18%

Aufenthalts- und Sitzmdglichkeiten (6ffentlich) 14% 59%

Einkaufsangebot 23% 41% 27% 9%

Erreichbarkeit 23% 68% 9%

Gastronomie ¥4 27% 45% 9%

Orientierung/Beschilderung 24 41% 27% 18%

Parkplatzangebot 45% 36% 14% I

Sauberkeit $4 77% 14% 5%

Veranstaltungen/Kulturangebot 18% 68% 5%1/5%

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

Msehrgut Mmgut M befriedigend ausreichend M mangelhaft
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Aufenthaltsqualitat FOKUS sehr gut + gut
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7. Wie bewerten Sie die Ortsmitte Fleins hinsichtlich folgender Aspekte nach Schulnoten? (bitte jeweils

ankreuzen)

Bewertung der Ortsmitte: sehr gut und gut

Aufenthalts- und Sitzmoglichkeiten (6ffentlich) 1132&

Aufenthalts- und Sitzmoglichkeiten (kommerziell) % %

'

Einkaufsangebot 64%

Erreichbarkeit 91%

\ l
o

. 0,
Gastronomie %2%

Orientierung/Beschilderung 37 70%

\1

Parkplatzangebot 4é°7A)°°

I

Sauberkeit 82%

'

Veranstaltungen/Kulturangebot 86%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

H Birger/in M Unternehmer/in

Biirger/in
1. Erreichbarkeit
2. Sauberkeit

3. Orientierung/Beschilderung

Unternehmer/in

1. Erreichbarkeit

2. Veranstaltungen/Kulturangebot
3. Sauberkeit

34
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Aufenthaltsqualitdat FOKUS mangelhaft e

7. Wie bewerten Sie die Ortsmitte Fleins hinsichtlich folgender Aspekte nach Schulnoten? (bitte jeweils
ankreuzen)

Bewertung der Ortsmitte: mangelhaft Biirger/in

1. Aufenthalts- und Sitzmoglichkeiten
(kommerziell)

o
X

allgemeines Flair 4%

Aufenthalts- und Sitzméglichkeiten (6ffentlich) T 21%

2. Aufenthalts- und Sitzmoglichkeiten
Aufenthalts- und Sitzmoglichkeiten (kommerziell) _ %%gﬁ; (Offentl ICh)
I 6%

Einkaufsangebot 0%

3. Gastronomie

; o Il 1%
Erreichbarkeit 0% °

Gastronomic | 1’

. Unternehmer/in
Orientierung/Beschilderung & 9%

o 1. Aufenthalts- und Sitzmdglichkeiten

Parkplatzangebot 5% ° k . ”

ommerzie
Sauberkeit “ 5% ( )
p—— 2. A}ernthalts- und Sitzmaoglichkeiten
(6ffentlich)
0% 5% 10% 15% 20% 25%
W Birger/in M Unternehmer/in 3 Gastronomle
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Aufenthaltsqualitat Unternehmer/in
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18. Wie wichtig sind Mobilitatsangebote?

50%

45%

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

45%

Stadtbus

Gewerbeverein Flein e. V. im Dezember 2022

19%

Birgerbusangebot

16%

Car-Sharing

31 Nennungen

16%

3%

E-Scooter andere

N\

Gewerbe-

) a
yverein
v || Flein:
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Aufenthaltsqualitat ZUSAMMENFASSUNG e

8. Was wirde lhrer Meinung nach die allgemeine Aufenthaltsqualitat in der Ortsmitte Fleins steigern?

Biirger/in Unternehmer/in
Gastronomie I 26%
Begrinung NN 20%
Aufenthaltsmoglichkeiten NG (%
Autoverkehr, Larm I %
Atmosphiére, lebendige Ortsmitte NN °%
Einzelhandel NN 7%
Spielmoglichkeiten NN 5%
Autoverkehr, Larm _ 10%
Kultur, Veranstaltungen I 3%
Parken I 2%
Ordnung, Sauberkeit _ 10%
Radverkehr I 2%
Gestaltung W 1%
243 Angaben einzelhandel [ 5% 20 Angaben
Sonstiges W 1%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
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Aufenthaltsqualitat ZUSAMMENFASSUNG Biirger/in AN

8. Was wirde lhrer Meinung nach die allgemeine Aufenthaltsqualitat in der Ortsmitte Fleins steigern?

1. Gastronomie: Café, Eisdiele, Gastronomie mit Spielbereich, Gastronomie mit Fleiner Produkten, AuRenbewirtung,
ein guter Backer, Biergarten, Gastronomie auf zentralem Platz, unkomplizierte und erschwingliche
Gastronomieangebote, lingere Offnungszeiten am Wochenende, Gastronomieangebote am Abend (Kneipe,
Bistro), Kiosk mit Sitzplatzen, gutbirgerliche Kiiche, ruhiggelegene Gastronomie, Gastronomie mit Tages-
/Nachmittagsoffnungszeiten, Weinbar

2. Begriinung: mehr Baume und Begriinung, schattenspendendes Grin, mehr Bepflanzung, mehr Griinflache (statt
Parkplatzflache), Blumen, Garten vor dem Rathaus

3. Aufenthaltsmoglichkeiten: mehr Sitzgelegenheiten (im Schatten), ruhige Sitzgelegenheiten, ruhige Platze,
Minipark, Rathausplatz als zentraler Treffpunkt, Griinflachen mit Sitzgelegenheiten, mobile Leseinseln (bepflanzt),
einladende Sitzgelegenheiten, konstantes Angebot am Rathausplatz

4. Autoverkehr, Lairm: weniger Verkehr (Autos, Durchgangsverkehr), Aufenthaltsmoglichkeiten ohne Gefahr durch
Autos, weniger LKW-Verkehr (oder Durchfahrverbot), Spielstrale in der unteren Kellergasse

5. Atmosphare, lebendige Ortsmitte: mehr Leben, kompaktes/gebiindeltes Angebot flir mehr Lebendigkeit, sozialer
Treffpunkt fehlt, stimmige Ortsmitte, mehr Flair, am Abend zu wenig los/Angebot, echte Ortsmitte statt
Brunnenplatz, Festplatz, keine schone Atmosphare fir Freizeit und Wochenende, eine Art verkehrsberuhigte

Plaza von Geschaften und Gastronomie umgeben, regelmallige Wochenendangebote
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Aufenthaltsqualitat ZUSAMMENFASSUNG Biirger/in e

8. Was wirde lhrer Meinung nach die allgemeine Aufenthaltsqualitat in der Ortsmitte Fleins steigern?

10.
11.

12.

Einzelhandel: mehr Einzelhandel, Wochenmarkt/Marktstande, Drogeriemarkt, Fotograf, abgesehen von einem
Drogeriemarkt bekommt man in Flein alles, kleine Laden, Bindelung frequenzbringenden Angebots, Flohmarkt,
Angebot fur einen breiteren Kundenkreis (nicht nur Klavier und Bestattung)

Spielmoglichkeiten: Spielmoglichkeiten in  der Ortsmitte, familientaugliche Bereiche, Spielbereich mit
Sitzgelegenheiten und Eisverkauf, Zugang zu Wasser/Wasserspiele fur Kinder

Kultur, Veranstaltungen: offentliches Bilicherregal, interaktive Blcherei, Events, groBe Bibliothek, Lesen im
Grinen, Kulturveranstaltungen

Parken: bessere Parkmoglichkeiten, mehr freie Parkplatze flir Personen mit Beeintrachtigungen
Radverkehr: mehr Radwege, Fahrradparkplatz/-abstellmoglichkeiten,

Gestaltung: bauliche Abgrenzung zur llsfelder Strale, nachts eine warme Beleuchtung und kein kaltes Licht,
manche Wohnhauser verunstalten die Ortsmitte, Infotafel fir Glocken des Alten Rathauses

Sonstiges: alles Verbesserungswurdige wirklich verbessern
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Aufenthaltsqualitit ZUSAMMENFASSUNG Unternehmer/in AN

8. Was wirde lhrer Meinung nach die allgemeine Aufenthaltsqualitat in der Ortsmitte Fleins steigern?

1. Gastronomie: Eisdiele, Gastronomie mit/im AulRenbereich, mehr Angebot tagsiiber, Popup-AulRengastronomie,
ruhig gelegene Gastronomie

2. Aufenthaltsmoglichkeiten: konsumfreier Ort (im Sommer drauBen, im Winter drinnen), Sitzbereich mit
Beschattung, ruhige Aufenthaltsmoglichkeiten

Begriinung: griine Oase, mehr Grin und Baume, Blumen in der Heilbronner und lIsfelder Stral3e
Autoverkehr, Larm: Verkehrsumleitung (Flein ist Durchfahrtsort!), Busverbindung zum Haigern
Ordnung, Sauberkeit: mehr Mulleimer, Hundestation, mehr Sauberkeit

Einzelhandel: mehr Einzelhandel

Sonstiges: WLAN

N o U R W
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9. Wozu fuhlen Sie sich aufgrund der Atmosphare in der Ortsmitte Fleins animiert? (Mehrfachnennung
moglich)

Birger/in Unternehmer/in
Freunde/Bekannte treffen I 14 % essen/trinken NN 01 %
schnell weitergehen/weggehen NN 14% Freunde/Bekannte treffen NN 4%
essen/trinken NG 14 % Spontaneinkauf GG 2%
Spontaneinkauf I 13 wiederkommen I %
Kulturangebot nutzen NGNS 10% verweilen, gemutlich sitzen I 0%
wiederkommen NN 7% Sonstiges (bitte angeben) I 7%
verweilen, gemitlich sitzen NN 5% Kulturangebot nutzen I 5%
bummeln I 5% bummeln I 5%
Sonstiges (bitte angeben) I 4% touristisches Angebot nutzen (Rundweg u. a.) I 4%
touristisches Angebot nutzen (Rundweg u. a.) I 4% schnell weitergehen/weggehen I 4%
ausruhen N 1% mehr Gber die Stadt(geschichte) erfahren I 4%
anhalten und entdecken NN 3% ausruhen I 4%
mehr Gber die Stadt(geschichte) erfahren I 3% 411 Nennungen anhalten und entdecken I 4% >7 Nennungen
0% 2% 4% 6% 8%  10% 12% 14% 16% 0% 5% 10% 15% 20% 25%
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Aufenthaltsqualitat ZUSAMMENFASSUNG A

9. Wozu fuhlen Sie sich aufgrund der Atmosphare in der Ortsmitte Fleins animiert? Sonstiges:

Biirger/in Unternehmer/in
1. gezielte Erledigungen (aber mehr auch nicht) 1. gezielte Erledigungen
2. ich fuhle mich zu nichts animiert (keine 2. ist der Arbeitsplatz

Verweilatmosphare, keine einladenden
Sitzgelegenheiten)

Durchgangsort (losfahren, den Bus nehmen)

4. Kleinkunstveranstaltungen
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Flein in einem Satz ZUSAMMENFASSUNG Biirger/in M e

10. Welcher pragnante Slogan oder welche pragnante KURZbeschreibung reprasentiert die Ortsmitte
Fleins?

Gemiitliches Dorf zum
Einkaufen und Schlendern

Flein Mitte: Viel Platz,
wenig Leben.

Ortsmitte — wo Kopfsteinpflaster

Geschichten trigt. Klein aber fein

Flein, Flein, du edler Fleck...

Das neue Zentrum —

. Rund um den Kreisverkehr
gemeinsam Leben

Laute Unattraktivitat

Flein — konnte schoner sein Kauf ein in Flein Augen zu und durch

Ortsmitte Flein — wo die Flein — hier kauf ich ein, hier Fahr weiter, es gibt hier eh

Zeit stehen geblieben ist. will ich sein. nichts zu sehen
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Flein in einem Satz ZUSAMMENFASSUNG Biirger/in M e

10. Welcher pragnante Slogan oder welche pragnante KURZbeschreibung reprasentiert die Ortsmitte
Fleins?

ein hassliches Kunstwerk mit lila
Gestalten am Kreisel, das Gberhaupt
nicht zu Flein passt

langweilig und unattraktiv
es fehlt das Flair
scheille

junge Menschen bevorzugt, altere
bleiben auRen vor

heute: Viel Platz, wenig Qualitat da
man auf dem Platz auf dem
Prasentierteller steht

Es fehlt Leben, es fehlt an
Sitzgelegenheiten um im Ortskern zu
verweilen.

nichts los, tote Ortsmitte

in die Jahre gekommen

aus der Zeit gefallen

schnell rein und schnell weg
schnell durch zum eigentlichen Ziel
nix Schénes zum Verweilen

einfach und geschmacklos
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Flein in einem Satz ZUSAMMENFASSUNG Biirger/in M e

10. Welcher pragnante Slogan oder welche pragnante KURZbeschreibung reprasentiert die Ortsmitte
Fleins?

— mittig in Flein — kantiger Steinbrunnen und

_  funktional bewachende Figuren

— Alles Wichtige ist da, aber auch nicht — 70er Jahre Stil

mehr. — viele Fragmente

c — Nicht toll, aber fiir den kleinen Ort — Alles da, um gut zu leben, flanieren
O ausreichend. Bendtigt man was nicht erwunscht. Praktisch.
& ,Ordentliches” fahrt man eben nach
- HN
bn .
© — Uberschaubar, dorflicher Charakter

— Geschafte und Kulturangebot gut -
Aufenthaltsqualitat malig

— praktisch

— hat Potential, ausbaufahig
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Flein in einem Satz ZUSAMMENFASSUNG Biirger/in M e

10. Welcher pragnante Slogan oder welche pragnante KURZbeschreibung reprasentiert die Ortsmitte
Fleins?

— Zu laut und verkehrstechnisch
irgendwo in der Zeit stehen
geblieben.

— Pflaster an Pflaster, zu viel Verkehr.
— Autokarawane

— ungemdutlich, laut und viel Verkehr
— DurchfahrtsstraRe
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Flein in einem Satz ZUSAMMENFASSUNG Biirger/in M e

10. Welcher pragnante Slogan oder welche pragnante KURZbeschreibung reprasentiert die Ortsmitte
Fleins?

— Alles da, von Ehering, tber Brillen,
Klaviere, Brautkleider bis zu Urnen
kriegst du in Flein alles!

— kurze Wege, personlich
— Himmel

— Hochste Lebens- und Wohnqualitat,
umrahmt von Weinbergen, nahe der
Stadt.

— heimelig

— Platz fir Miteinander, z. B. beim
Fleiner Weinfest

— Beinah alles zu bekommen bei
kurzen Wegen.
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Flein in einem Satz ZUSAMMENFASSUNG Unternehmer/in M S

10. Welcher pragnante Slogan oder welche pragnante KURZbeschreibung reprasentiert die Ortsmitte

Fleins?
KURZbeschreibung

m Rathaus, Mittelpunkt, aktiver/umtriebiger Bereich.

Hier wohnen ist meins, klein ist
seins, die Ortsmitte Fleins.

- . : Infrastruktur sehr gut. Viele Einkaufsmoglichkeiten.
Kauf ein in Flein und genieRe Tolle Each hift
den Ort und Umgebung! ofi€ Fachgescharte

Flein & Wein

Klein & Fein

Klein, aber Flein.
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Flein in einem Satz Unternehmer/in A -

19. Wie beschreibst Du Flein in wenigen Worten (maoglicher Claim)? \3 ) a
E\‘:{;\V-

Die Qualitat und Kundenndahe werden in Flein Genuss im Herzen des Weinlandes

GROSS geschrieben Derember 2022

Wo Tradition auf Genuss trifft
Ein wunderbarer Ort zum Arbeiten und Leben

Wein erleben, Lebensfreude spiren.
Tolle Menschen, gutes Essen, intakte Natur, Perle

im Landkreis Flein, Wein, Geschichte und Lebensfreude vereint
#lustaufflein #meinflein Flein, ein Ort, wo Wein und Charme verschmelzen.
Man kennt sich hier eben Weintrauben in Flein: Hier wird Genuss lebendig
Guten Wein gibt’s nur in Flein Flein - mehr als Wein

Flein - zum Arbeiten und Leben FEIN! Flein - attrAKTIVleben

Flein, nah am Wein. 49



Angebot in der Ortsmitte Unternehmer/in
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5. Wie empfindest Du das Angebot an Einkaufsmoglichkeiten?

50%

45%

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

25%

sehr gut

Gewerbeverein Flein e. V. im Dezember 2022

44%

gut

13%

ausreichend

19%

unzureichend

N\

v | Flein:

) a
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11. Wie bewerten Sie den Einzelhandel in der Ortsmitte Fleins hinsichtlich folgender Aspekte nach

Schulnoten? (bitte jeweils ankreuzen)

Birger/in

digitale Sichtbarkeit ! 29% 41% 18%

Einkaufsangebot [F4 39% 33% 19% I
Offnungszeiten o) E
Service [ENPEA 62% 19% 7%
Schaufenstergestaltung 13% I\_ﬂ
Warenvielfalt &4 34% 38% 17%
0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%
n=191

Esehrgut Mgut M befriedigend ausreichend HE mangelhaft

Unternehmer/in

digitale Sichtbarkeit 33 59% Tl 14%
Einkaufsangebot [EEPA 59% 23% 5%%
Offnungszeiten B4 59% 27% 5%
Service 18% 64% 14% ]
Schaufenstergestaltung 14% 45% 27% 9%
Warenvielfalt 14% 41% 36% 5%%
0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%
n=22 Msehrgut Mgut M befriedigend ausreichend M mangelhaft
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Angebot in der Ortsmitte i:f-f

12. Wie informieren Sie sich Uber das Angebot in der Ortsmitte Fleins? (Mehrfachnennung maoglich)

Bilrger/in Unternehmer/in

vor Ort im Ladengeschaft _ 28% vor Ort im Ladengeschaft _ 23%

Zeitung/Prospekt/Flyer _ 22% soziale Medien (z. B. Instagram, Facebook), App _ 21%

Plakate/Aushange _ 15% Webseite/Onlineshop des Ladengeschéfts _ 17%
Internetsuche (Suchmaschine) _ 12% Zeitung/Prospekt/Flyer _ 13%
soziale Medien (z. B. Instagram, Facebook), App _ 10% Internetsuche (Suchmaschine) _ 12%
Webseite/Onlineshop des Ladengeschafts _ 7% Ich informiere mich nicht tiber das Angebot. _ 8%

Ich informiere mich nicht Gber das Angebot. _ 6% 458 Nennungen Plakate/Aushange _ 6% >2 Nennungen

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 0% 5% 10% 15% 20% 25%
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Angebot in der Ortsmitte PRy~

13. Welche Sortimente fehlen lhnen in Flein allgemein? (Mehrfachnennung moglich)

Bilrger/in Unternehmer/in
Drogeriewaren I 7% spielwaren [ 0/
Bekleidung/Schuhe GGG 16%
Haushalt und Deko  EEEG—— 5% Bekleidung/Schune I 1%

Sonstiges (bitte angeben) I 7%
Lebensmittel IEEEE——— 6%

Drogeriewaren [ 14%

Elektronik EEEG—E 6% Elektronik NG 1%
Mir fehlt kein Sortiment. I 6%
Biicher/Schreibwaren I 5% Mir fehit kein Sortiment. 8%
(4]
sonstige Freizeitartikel I 4% Biicher/Schreibwaren [ =%
Baustoffe und Einrichtung/Mobel I 4%
Gesundheit . 3% Sonstiges (bitte angeben) |G 5%

Accessoires (z. B. Uhren, Schmuck) mmm 2%

Baustoffe und Einrichtung/Mébel | N %
Spielwaren R 2%

Musikalien mE 1% Haushalt und Deko [ 3%

Blumen ® 1% 37 Nennungen

Eahrrader und Zubehsr B 0% 451 Nennungen Fahrrader und Zubehsr [ 3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
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— Paketdienstleister unter einem Dach

Angebot in der Ortsmitte Unternehmer/in A e
8. Welche Einkaufsmdoglichkeiten fehlen am Ort? \1 ) a
— Fisch & Feinkost
— Schuhladen
— Herrenbekleidung
— Wochenmarkt
[Gastonomie | - risdiele
— Eiskaffee

— Indoorspielplatz
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Angebot in der Ortsmitte e

13. Welche Sortimente fehlen Ihnen in Flein allgemein? Sonstiges:

Biirger/in Unternehmer/in

1. Eisdiele 1. Gastronomie, Eisdiele

2. Gastronomie: Backerei-Café, Metzgerei,
Biergarten, Hofladen-Gastronomie

3. Lebensmittel: Obst, Gemise, Feinkost, Backerei,
Metzgerei, Wochenmarkt, Hofladen

4. Einzelhandel: Kindermode, Kinderschuhe,
Sportgeschaft, Spielzeugladen, Buchladen,
Handyladen, Paketshop

5. Handarbeit: Bastel- und Nahbedarf,
Stoffgeschaft

6. Dienstleistung: Optiker, Fotograf

Sonstiges: nette kleine Boutiquen und

Manufakturen
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Angebot in der Ortsmitte Ve

14. Wie bewerten Sie die Lage von Einzelhandels- und Dienstleistungsbetrieben innerhalb der Gemeinde?
(bitte eine Antwort ankreuzen)

Blrger/in Unternehmer/in

60% 70%

9 n=22
52% n=191 . 59%
50% 60%

50%
40%

[v)
33% 40%

30%
30% 27%
20%
20%
10%

9 9%
10% 10% 0 ;
3% y . 5%
1%
0%
0% - — 0% -

sehr gut gut befriedigend ausreichend mangelhaft sehr gut gut befriedigend ausreichend mangelhaft
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Angebot in der Ortsmitte ZUSAMMENFASSUNG Biirger/in A

14. Ich habe diesbeziiglich folgende Anmerkungen/Vorschlage:

1.

o ;m sk WN

Weitlaufigkeit: Angebote zu weit voneinander entfernt, man muss mehrfach umparken, wirkt zerrissen, man
fahrt nur gezielt zu Laden und dann nach Hause, zentralere Blicherei nétig, klare Angebotsbiindelung

Ortsmitte wirkt wie ausgestorben: es fehlt ein echter Frequenzbringer, Ortsmitte ist durch Dauerparker gepragt
Parkplatzknappheit: zu wenig Parkmoglichkeiten vor letzten Frequenzbringern wie z. B. der Post

Gesundheit: es fehlt eine medizinische FuRpflege und ein Kinderarzt

Frequenzbringer mittlerweile auBBerhalb der Ortsmitte (Edeka, Lidl), per Fahrrad schlecht zu erreichen

Gastronomie, Treffpunkt: es fehlen ungezwungene gastronomische Begegnungsorte, wo man Pay-TV sehen und
sich treffen kann

Sonstiges: Edeka ist schlecht ausgeschildert

Hinweis: Keine Anmerkungen/Vorschldge durch Unternehmer/innen.
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Angebot in der Ortsmitte
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15. Wohin fahren Sie, wenn Sie in Flein nicht fiindig werden? (Mehrfachnennung moglich)

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Birger/in
48%
20%
11%
I 7%

Heiloronn  Breuningerland Sonstiges (bitte Talheim

Ludwigsburg angeben)

7%

lIsfeld

345 Nennungen

4% 3%

Lauffen a. N. Breuningerland
Stuttgart

50%

45%

40%

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Unternehmer/in

47%
30 Nennungen
27%
13%
7% 7%
Heilbronn Breuningerland Sonstiges (bitte Breuningerland Lauffen a. N.

Ludwigsburg angeben) Stuttgart
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Angebot in der Ortsmitte ZUSAMMENFASSUNG A

15. Wohin fahren Sie, wenn Sie in Flein nicht flindig werden? Sonstiges:

Biirger/in

1. online

2. Stuttgart (u. a. Kdnigstralle, Milaneo,
Innenstadt), oft zu voll, zu viel Trubel

3. Untergruppenbach

4. Sontheim

5. in Outletcenter (u. a. Wertheim, Metzingen)

6. Bietigheim

7. Ludwigsburg

8. Neckarsulm

9. spontan unterwegs

10. sonstige Orte: Beilstein, Heidelberg, Horkheim,

Ohringen, Wolpertshausen

Unternehmer/in

1. Sontheim (Edeka)

2. sonstige Orte: Landkreise Heilbronn,
Ludwigsburg, Stuttgart, Bietigheim, Amazon
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Angebot in der Ortsmitte e

16. Welche Waren kaufen Sie grundsatzlich lieber online als vor Ort? (Mehrfachnennung moglich)

Birger/in Unternehmer/in
Elektronik I 1 9% Elektronik N 0
Bekleidung/Schuhe I 1 7%
sonstige Freizeitartike! G 1% Bekleidung/Schuhe 19%

Biicher/Schreibwaren 9% sonstige Freizeitartikel [ R 1.9

Ich kaufe keine der genannten Waren online. I 3%

Spielwaren  EEEEE————— 7% Ich kaufe keine der genannten Waren online. |GG 12%
Haushalt und Deko IEE—— % Spielwaren I 2%
Drogeriewaren I 5%
Gesundheit  EEE— 4% S
Accessoires (z. B. Uhren, Schmuck) IS 4% Biicher/Schreibwaren | 5%

Baustoffe und Einrichtung/Mobel nEE— 3%

Musikalien EE— . 3% Lebensmittel [ 2%

Fahrrider und Zubehér I 2% Gesundheit [ 2%

Lebensmittel 1% 43 Nennungen
Blumen M 1% 485 Nennungen Fahrriader und Zubehor R 2%
0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% 0% 5% 10% 15% 20% 25%
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Angebot in der Ortsmitte ZUSAMMENFASSUNG Biirger/in \,_,V,,

17. Was wiinschen Sie sich aus Kundensicht vom innerstadtischen Einzelhandel? (Service, Erreichbarkeit,
Ambiente, Prasentation, Lage der Geschafte, ...)

1.

Angebot, Sortiment: Backerei, Metzgerei, Gastronomie, Wochenmarkt (auch als Treffpunkt), mehr Vielfalt, Waren
fir junge Familien und Kinder, durchdachtes Sortiment, mehr Palmen, keine Billigangebote (Niveau),
Mittagstischangebote (besonders am Montag), Dessous-Laden ist Uberflissig, Geschaftszeile mit gepflegten
Schaufenstern, AuRengastronomie, moderne Geschaftsraume, gutes Preis-Leistungsverhaltnis

Service: freundlich, zufriedenstellend, Sauberkeit auch vor dem Geschift, Lieferservice (fiir Altere),
vertrauenswurdige und ehrliche Angebote, Diskretion, grundsatzlich  Service, @ Webseite mit
Onlinebestellmoglichkeit, Kundennahe, transparente Angebote und Aktionen

Erreichbarkeit: zentrale Lage, fulllaufig nebeneinander gelegen, von einem Parkplatz aus alles erreichbar, bessere
digitale Erreichbarkeit

Parken: mehr Parkplatze, Fahrradabstellmoglichkeiten, kostenfreie Parkplatze

Aufenthaltsqualitat: schones Ambiente, mehr Leben im Ortskern, Barrierefreiheit, fuRgangerfreundliche Zone,
mehr gefihlte Prasenz der Angebote, Wohlfliihlatmosphare, Bummelatmosphare

Offnungszeiten: lingere Offnungszeiten (auch samstags), flexiblere Offnungszeiten, abgestimmte Offnungszeiten
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Angebot in der Ortsmitte ZUSAMMENFASSUNG Unternehmer/in \,./,V,,

17. Was wiinschen Sie sich aus Kundensicht vom innerstadtischen Einzelhandel? (Service, Erreichbarkeit,
Ambiente, Prasentation, Lage der Geschafte, ...)

1.

Angebot, Sortiment: weiterhin vielfaltiges Angebot und tolle Geschafte, Flein braucht neben dem Einzelhandel
weitere Anziehungsmagnete

2. Service

NS n s

Erreichbarkeit und Lage der Geschafte verbessern, mehr digitale Prasenz (wie bei der Apotheke und Backerei
Kipp)
bessere Parkmoglichkeiten

Eisdiele
bessere Aufenthaltsmoglichkeiten

Sonstiges: Alles wunderbar!
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18. Nutzen Sie verkaufsoffene Sonntage oder veranstaltungsbezogene Verkaufstage?

nein

ja, veranstaltungsbezogene Verkaufstage

ja, verkaufsoffene Sonntage und
veranstaltungsbezogene Verkaufstage

ja, verkaufsoffene Sonntage

Birger/in
- 1% 193 Angaben
0% 10% 20% 30% 40% 50%

60%

Unternehmer/in

ja, verkaufsoffene Sonntage und

0,
veranstaltungsbezogene Verkaufstage 33%

ja, veranStaItunngezogene VerkanStage _ 3%

ja, verkaufsoffene Sonntage _ 14%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

21 Angaben
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18. Nutzen Sie verkaufsoffene Sonntage oder veranstaltungsbezogene Verkaufstage?

Biirger/in

1. Arbeitswoche reicht flr Einkaufe aus

2. zuvoll, zu viel Trubel

3. Ruhetag

4. fehlendes Angebot: keine Vielfalt, die zum

Bummeln anregt, zu wenig Teilnehmer
Freizeit: andere Aktivitaten sind wichtiger
nicht notig

Soziales: nutze ich nur als Gelegenheit, um
Bekannte zu treffen

Personal soll auch ein Wochenende haben

Unternehmer/in

1. Freizeit: andere Aktivitaten sind wichtiger
2. nicht notig

3. Sonstiges: nur gelegentlich, Ruhetag
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19. Kennen Sie den Gewerbeverein Flein e. V.?
Burger/in Unternehmer/in
100% 120%
. n=191
90% L0 100% n= 22
100%
80%
70% 30%
60%
50% 60%
40%
30% 40%
20% 12% 0%
0%
0% 0%
ja nein ja nein
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20. Kennen Sie den Newsletter des Gewerbevereins Flein e. V.?

Burger/in Unternehmer/in

80% 90% 86%

0,
70% 09% 80%

n=166

0,
60% 70%
60%
50%
50%
40%
40%

30%
30%

0,
20% 20% 14%

10% 10%

0%
ja nein ja nein

0%
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21. Nutzen Sie die Webseite des Gewerbevereins Flein e. V. zur Informationssuche?

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Birger/in

n=166

14%

86%

nein

53%

52%

51%

50%

49%

48%

47%

46%

45%

48%

Unternehmer/in

52%

nein
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Gewerbeverein ZUSAMMENFASSUNG L

21. Falls ja, welche Informationen suchen Sie (regelmaldig) auf der Webseite?

Biirger/in Unternehmer/in

1. Informationen: Kontaktdaten, Standort, 1. Veranstaltungen

Produkte, Aktionen 2. Sonstiges: bin Mitglied des Gewerbevereins,

2. Veranstaltungen allgemeine Informationen

3. nutze eher soziale Medien
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22. Kennen Sie die Fleiner Blrger-App?
Burger/in Unternehmer/in
80% 90%
81%
70% 68% 80%
=189 . n=21
0% n 70%
60%
50%
50%
40%
32% 40%
30%
30%
20% 0% 19%
0% 0%
ja nein ja nein
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23. Falls ja, nutzen Sie die Fleiner Burger-App?
Birger/in Unternehmer/in
80% 76% 90%
70% n=128 80% 76% n=17
60% 70%
60%
50%
50%
40%
40%
30% 0
24% 30% .
20% 20%
10% 10%
0% 0%
ja nein ja nein
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23. Rickmeldung zur Fleiner Burger-App (Was ist nitzlich? Was fehlt?):

Biirger/in Unternehmer/in

1. Informationen: nitzlich, Gbersichtlich, hilfreich, 1. Sonstiges: Muss man im Gewerbeverein sein,
Leistungsverzeichnis und Kartenverkauf (Flina) sind damit man im Leistungsverzeichnis genannt
gut wird? = Aktualitat!, nicht jeder hat Instagram

2. Push-Nachrichten sind nutzlich! (Verweise darauf)

3. Anregungen: PDF-Dateien sind schwierig zu 6ffnen 2. Maingelmelder: niitzlich, zusatzlicher Lob-

und zu lesen, Push-Inhalte sind schwierig
wiederzufinden, Moglichkeit zu Feedback unter
Beitragen, Moglichkeit zu allgemeinen Anregungen

Melder ware auch toll

4. Uberflussig, da Informationen bereits auf der
Webseite und auf Instagram vorhanden

5. Mangelmelder: tolle Funktion!

6. Sonstiges: Ich nutze die App erst seit Kurzem oder
sehr selten.
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Zum Abschluss ZUSAMMENFASSUNG Biirger/in A -

24. Was wiinschen Sie sich generell fur Flein?

1. Gastronomie: Backerei-Café, Weinstube, Eisdiele, Sportsbar, Outdoor-Café, gutbirgerliche Gastronomie,
AulRengastronomie, Biergarten, Kneipe, Gastronomie im Zentrum als Frequenzbringer, auf italienische Kiiche
spezialisierter Italiener, Bar (Cocktails, kleine Gerichte), weiterer Imbiss, Weinbar mit lokalen Weinen

2. Aufenthaltsqualitat, lebendige Ortsmitte: mehr Leben, Wohlfihlatmosphare, attraktiver Ortskern, schoneres
Rathaus und schoner Rathausvorplatz, mehr gefiihlte Ortsmitte, Flair und Nahe, freundlich und einladend,
attraktive Ortsmitte, Begegnungsraum fir alle, kinderfreundliche Ortsmitte

3. Autoverkehr, Lairm: weniger (Durchgangs-)Verkehr, Umgehungsstralie, sicherer Schulweg in der Kellergasse, gute
Infrastruktur erhalten, mehr Raum flr Fulganger lassen, Flein fiir Autoverkehr unattraktiv machen

4. Einzelhandel: Lebensmittel in der Ortsmitte, breite Angebotsvielfalt, kleinere Geschafte, aktuelles Angebot
mindestens erhalten, Marktstande oder kleine Markthalle, Drogeriemarkt, Fotodruckmoglichkeit, Wochenmarkt,
Handwerksbacker/Qualitatsbacker (keine Kette)

5. Aufenthaltsmoglichkeiten: Pavillon zum Verweilen, Sitzmoglichkeiten bei Edeka und Lidl fir altere Birger,
gemiutliche Verweilmoglichkeiten, Treffpunkt im Ortskern
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Zum Abschluss ZUSAMMENFASSUNG Biirger/in A -

24. Was wiinschen Sie sich generell fur Flein?

6. Soziales: weniger versnobt, Treffpunkt fur Alt und Jung, Verjingung der Einwohner, enges Miteinander, reges
Vereinsleben, Erhalt des dorflichen Charakters durch viel personlichen Kontakt, mehr Familienorientierung,
hochwertige Demographie erhalten, ausreichend Krippen- und Kitaplatze, Flein soll weiterhin ein sicherer Ort firs
Aufwachsen von Kindern bleiben, vielfaltige und tolerante Angebote fir alle Altersgruppen, offenes Miteinander

7. kiinftige Entwicklung: sanfte Weiterentwicklung, mehr Investitionen in Gemeindeimmobilien (Rathaus
ausgenommen), moderates Bevdlkerungswachstum, neue Gewerbeflachen, billiger Wohnraum, Grundsticke fir
junge Paare (auch ohne Kinder), nicht zur Schlafgemeinde werden, nicht sehr viel grolRer werden, ,,Bleib exklusiv...
behalte deine Eleganz”, attraktiv flir Gewerbe

8. Begrinung: mehr Baume, mehr Grin, Erhaltung und Pflege der Natur, griine Ortsmitte, Hitzeschutz durch
Begrinung

9. Radverkehr: verniinftige und sichere Radwege, Fahrradabstellmoglichkeiten, mehr Ricksicht auf Radfahrer

10. Parken: mehr Anwohnerparkplatze, mehr Parkplatze, private Parkplatze missen genutzt werden!, zu viele
Anhanger und Wohnmobile auf 6ffentlichen Parkplatzen, weniger AutoparkstrafRen

11. Sonstiges: Glasfaser von der Telekom und nicht von GigaNetz
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Zum Abschluss ZUSAMMENFASSUNG Biirger/in e

24. Was wiinschen Sie sich generell fur Flein?

12.

13.

14.

15.

16.

17.
18.

Kultur, Veranstaltungen: grolie Bibliothek, Abendveranstaltungen, Kleinkunst, Weinfest beibehalten, Lesungen,
Konzerte, Vortrage

Ordnung, Sauberkeit: abends keinen Krawall mehr durch Umherziehende oder -fahrende, mehr Sauberkeit, mehr
Milleimer, mehr stationare Blitzer

Sportstatten: Freibad, Tennishalle, Bademoglichkeit, Golfplatz

Gestaltung: passende Kunst fir den Kreisel, Barrierefreiheit, oOffentliche Toiletten, mehr Mihe beim
Erscheinungsbild (6ffentliche saisonale Dekoration sowie ganzjahrige Gestaltung), keine hochmodernen Fassaden
oder hochmoderne Kunst

Verwaltung: in allen Belangen deutlich mehr Engagement, weniger Birokratie, Suchen/Finden-Rubrik auf der
Webseite, offentliche kostenlose Veranstaltungsraume fiir Vereine usw.

Gesundheit: bessere Arzteversorgung, Kinderarzt
OPNV: gutes Angebot erhalten
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Zum Abschluss ZUSAMMENFASSUNG Unternehmer/in o

24. Was wiinschen Sie sich generell fur Flein?

1. Autoverkehr, Radverkehr: weniger Verkehr, mehr Radwege

2. Ordnung, Sicherheit: mehr Milleimer aufstellen und haufiger leeren (mehr Bauhofmitarbeiter),
Hundekotstationen, keine Drogen im Fleiner Park, Abendkontrolle von Jugend-Hotspots

3. Gastronomie: bezahlbare Mittagstischangebote, Haudi erhalten, Weinbar

4. Soziales: Wertschatzung fir Gewerbetreibende, der Blirgerempfang ist toll, weiterhin gutes Vereinsleben und
Miteinander

5. Sonstiges: Kirchenglocken zwischen 22 und 6 Uhr abschalten, Weiterentwicklung (Digitalisierung, Smart City),
guter Unternehmensstandort

6. Aufenthaltsqualitat, lebendige Ortsmitte: mehr Leben im Ort (nicht nur am Samstagmorgen)

7. Angebot: guter Einzelhandel, fiir die GroRe Fleins gibt es schon ein grolRes Angebot an Geschaften, Handwerkern
und Dienstleistern

75



T

P EGI £ \
L] - HEILBRONN-FRANKEN
Demografisches el
25. |hr Geschlecht?
Birger/in =188 Unternehmer/in n=91
70% 60% 57%
59%
60% 50%
43%

50%

40%
40% 38%

30%
30%

20%
20%
10% 10%

3%
0% — 0%
mannlich weiblich keine Angabe mannlich weiblich
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26. Welcher Altersgruppe gehoren Sie an?

Birger/in

keine Angabe - 2% n=188
uber30 | 3%
66 bis 80 [N (2
sibis6s [ NG -
35 bis 50 [ 35
26 bis 35 GGG 1>
18bis25 [N 2%
bis1s [l 2%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

40%

keine Angabe

Uber 80

66 bis 80

51 bis 65

35 bis 50

26 bis 35

18 bis 25

bis 18

0%

0%

0%

Unternehmer/in

- JE§

C______________________________JE

I 0%

0%

0%

0%

10%

20% 30% 40% 50% 60%
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lhre Ansprechpartner beim RVHNF

Innenstadtberater:
Cornelius van Vugt (vanvugt@rvhnf.de, (07131) 6210-26)

Projektassistenz:
Hinnerk Litjens (luetjens@rvhnf.de, (07131) 6210-13)

Projektleitung:
Dr. Martin Heberling (heberling@rvhnf.de, (07131) 6210-16)

Vielen Dank

fur lhre Teilnahme!

Regionalverband Heilbronn-Franken
Korperschaft des offentlichen Rechts

Am Wollhaus 17 e 74072 Heilbronn

Tel. (07131) 6210-0 » Fax (07131) 6210-29

info@rvhnf.de ¢ www.rvhnf.de
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