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Angebotssituation
Innenstadt Neuenstadt am Kocher

Identifikation des Innenstadtbereichs Neuenstadts am Kocher

Die Identifikation des Innenstadtbereichs orientiert sich an Kriterien wie
Konzentration von Einzelhandelsbetrieben und Betriebsstruktur (z. B. inha-
bergefiihrter Einzelhandel auf kleiner Verkaufsflache). AuRerdem spielt die
bauliche Struktur der Stadt (baulich sichtbarer Innenstadtbereich), die Auf-
enthaltsqualitat und die Lage des Marktplatzes eine Rolle. Die Identifikation
des Innenstadtbereichs wurde in Ricksprache mit der Stadt Neuenstadt
am Kocher vorgenommen. Die Darstellung auf der Karte stellt ausdriicklich
keine genaue Abgrenzung dar.

9 Der Einzelhandel konzentriert sich insbesondere entlang der Haupt-
straRe im historischen Kern der Stadt. In diesem Innenstadtbereich
befinden sich 21 Geschéfte. Davon zahlen 8 zur Grundversorgung wie
Backer, Metzger, Getrankemarkt oder Apotheken. Die 13 weiteren Ein-
zelhandelsbetriebe flihren sonstige zentrenrelevante Sortimente wie
z. B. Kleidung, Haushalts- oder Schreibwaren.

Einzelhandel

Innenstadtbereich

L ] Grundversorgung

[ ] sonstige zentrenrelevante Sortimente

Datengrundlage: GMA Bestandserhebung i. A. RVHNF 2019, eigene Abbildung, Informations-
system Regionalverband Heilbronn-Franken 05/2022, Geobasisdaten @ LGL B-W (www.lgl-
bw.de), Az.: 2851.9-1/19.
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Anzahl der Betriebe nach Branche
= 21 Betriebe

Lebensmittel
Gesundheit

sonst. taglicher Bedarf
Bekleidung
Accessoires
Biicher/Schreibwaren

Haushalt/Deko 2
Spielwaren
Elektronik 2

Sonstiges

Datengrundlage: GMA, Bestandserhebung i. A. RVHNF 2019, eigene Auswertung.

Anteil der Verkaufsflache nach Branche
2 1.990 m? Verkaufsflache

Lebensmittel
14 %

Gesundheit
/ 10 %
sonst.
taglicher
Bedarf

‘/4%

~— Bekleidung
5%

Sonstiges
34 %

Haushalt/
Deko

0,
Elektronik 24% Biicher/

7% Schreibwaren
6 %

Datengrundlage: GMA, Bestandserhebung i. A. RVHNF 2019, eigene Auswertung.

Die Innenstadt von Neuenstadt am Kocher verfligt Gber die Sortimente hinweg
Uber ein ausgewogenes Angebot. Einzelne Sortimente sind allerdings diinn be-
setzt oder — wie Spielwaren — nicht vorhanden. Der Sonderpostenmarkt ver-
zerrt hinsichtlich der Verkaufsflache die Statistik ein wenig, zudem ist die Zu-
ordnung zu den Branchen oft nicht eindeutig, da die Betriebe Schwerpunkte in
verschiedenen Sortimentsgruppen aufweisen.

5von 21 Betrieben sind in Branchen tétig, die vom Online-Handel stark betroffen
sind: Bekleidung, Biicher/Schreibwaren, Elektronik, Spielwaren, Accessoires.
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Quelle: HDE Onlinemonitor 2021.

Digitalisierung der Handler

Betriebe insgesamt
auf Google Maps
mit eigener Website

auf Facebook

mit Online-Bestellmoglichkeit

Datengrundlage: Eigene Recherche.

Digitalisierung der Stadt

WLAN hauptsachlich vor dem Rathaus
vorhanden, aber nicht ausgeschildert

BSE Innenstadt auf Homepage der Stadt nicht
direkt beworben

Fast alle Handler sind auf Google Maps zu finden. Eine eigene Homepage
oder Facebookseite haben ca. 75 % bzw. 60 % der Betriebe. Die digitale Sicht-
barkeit wird durch die Online-Aktivitdten des Wir fliir Neuenstadt e. V. deut-
lich gehoben.



Nachfragesituation
Neuenstadt am Kocher

Bevolkerung und Bevolkerungsentwicklung

9.918

9.584
9.637
9.713

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

8%

Neuenstadt am Kocher
7%

6 %
Landkreis Heilbronn

5%

4%

Randzone um den Verdichtungsraum
(Region Heilbronn-Franken)
3%

2% = e=== Region Heilbronn-Franken
o

—  Baden-Wiirttemberg

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Datengrundlage: Statistisches Landesamt Baden-Wiirttemberg 2022, eigene Berechnung.

In Neuenstadt am Kocher leben rund 10.000 Menschen. Die Bevolkerungs-
entwicklung ist leicht Gberdurchschnittlich.

Bevolkerung nach Altersgruppen 2020 im Vergleich mit
Baden-Wiirttemberg

B Neuenstadt am Kocher

liber 80 Jahre M Baden-Wiirttemberg

65 bis unter 80 Jahre

223 %

50 bis unter 65 Jahre

35 bis unter 50 Jahre

25 bis unter 35 Jahre

18 bis unter 25 Jahre

18,6 %

0 bis unter 18 Jahre

Datengrundlage: Statistisches Landesamt Baden-Wirttemberg 2022, eigene Berechnung.

Die Gruppe der Kinder und Jugendlichen ist tberdurchschnittlich ver-
treten, wobei Jugendliche statistisch betrachtet viel Geld fir Kleidung
ausgeben. Die Gruppe der 35-bis 50-Jahrigen bilden ebenfalls eine lber-
durchschnittlich stark vertretene Gruppe. Sie zahlt zu den am konsum-
freudigsten Altersgruppen. Unterdurchschnittlich vertreten sind die Al-
tersgruppe Uber 80 sowie die Altersgruppe 18 bis 25.

Quelle: IW-Kurzbericht 28/2021; Statista, Woflr gibst du am haufigsten Geld aus?, 2008.
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Kaufkraft
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Quelle: IHK Heilbronn-Franken, Kaufkraftanalysen 2015, 2017, 2019 und 2021, eigene Abbildung.

Die Kaufkraft ist derjenige Teil des Einkommens, der fiir den Konsum zur
Verfligung steht. Kaufkraft flieft ab, wenn im Urlaub, im Online-Handel oder
bei Einkdufen auRerhalb von Neuenstadt am Kocher Geld ausgegeben wird.
Kaufkraft fliefst zu, wenn Menschen in Neuenstadt am Kocher Urlaub ma-
chen oder aus anderen Griinden nach Neuenstadt am Kocher kommen und
Geld ausgeben.

Kaufkraft pro Einwohner

B Neuenstadt am Kocher

[ Baden-Wiirttemberg

2015 2017 2019 2021
Quelle: IHK Heilbronn-Franken, Kaufkraftanalysen 2015, 2017, 2019 und 2021, eigene Abbildung.

Die Kaufkraft von Neuenstadt am Kocher ist im Vergleich zu Baden-Wdirt-
temberg leicht Gberdurchschnittlich.
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Neuenstadt am Kocher und raumfunktionaler Zusammenhang

Quelle: Ausschnitt aus der Strukturkarte des Regionalplans Heilbronn-Franken 2020.

Neuenstadt am Kocher ist ein Unterzentrum in der Randzone des Verdich-
tungsraums Heilbronn und Teil der Landesentwicklungsachse, die von
Heilbronn tGber Neuenstadt am Kocher, M6ckmihl, Osterburken und Tau-
berbischofsheim bis Wiirzburg fiihrt. Neuenstadt am Kocher befindet sich
im Einzugsbereich der Stadte Heilbronn, Neckarsulm und Ohringen. Neu-
enstadt am Kocher ist als Zentraler Ort fiir die Gemeinden Hardthausen am
Kocher und Langenbrettach von Bedeutung.



Zentralitat — Einkaufen, Beschdftigung,
Schiilerinnen und Schiiler

Verhiltnis Einzelhandelsumsatz zu
einzelhandelsrelevanter Kaufkraft
(gemessen an Deutschland)

Verhéltnis Beschaftigung am
Arbeitsort zu Beschéftigung am 1,2
Wohnort

Verhaltnis Schiilerinnen und Schiiler
zu "6- bis unter 18-Jahrige" 1,7
(gemessen an BW)

Datengrundlage: IHK Heilbronn-Franken Kaufkraftanalyse 2021; Statistisches Landesamt
Baden-Wirttemberg 2022; Bundesagentur flir Arbeit 2022; eigene Berechnung.

Bei einer Zentralitat unter 1 flieRt tendenziell mehr Kaufkraft ab, als von
aufden hinzukommt. Bei einer Zentralitdt unter 1 pendeln tendenziell mehr
Beschéaftigte bzw. Schiilerinnen und Schiiler aus als ein.

Mit Heilbronn und Neckarsulm bestehen starke Arbeitsmarktverflechtun-
gen. Das Pendlersaldo ist positiv, was u. a. auf den Gewerbe- und Indust-
riepark Unteres Kochertal mit Giber 1.500 Arbeitsplatzen zuriickzufliihren ist.
Als Schulstandort ist Neuenstadt am Kocher mit einem Angebot Uber drei
Schularten hinweg von Bedeutung. Trotzdem fliet etwas mehr Kaufkraft
ab als zu.

Quelle: Eigene Fotos.

Tourismus

Die Freilichtspiele wahrend der Sommermonate sind ein wichtiger At-
traktor in Neuenstadt am Kocher. Es finden auf den Sitzen knapp 840 Per-
sonen Platz. Es ist davon auszugehen, dass die Gastronomiebetriebe vor
bzw. nach den Auffiihrungen von einigen Zuschauerinnen und Zuschau-
ern besucht werden. Die Wegflihrung zweier Uberregionaler touristischer
Radwege bringt ebenfalls Gaste in die Stadt.

Quelle: Freilichtspiele Neuenstadt, https://www.freilichtspiele-neuenstadt.de/buehne-und-sitzplaetze.
htm.
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Zusammenfuhrung von Angebot
und Nachfrage

Ankommen - Anhalten, Parken, Aussteigen

Richtung Autobahnansehtuss A81
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Datengrundlage: Eigene Erhebung und Abbildung, Informationssystem Regionalverband
Heilbronn-Franken 05/2022, Geobasisdaten @ LGL B-W (www.lgl-bw.de), Az.: 2851.9-1/19.
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Innenstadtbereich

Die Innenstadt von Neuenstadt am Kocher ist durch den motorisierten
Individualverkehr befahrbar. Ein Teil der Innenstadt ist verkehrsberuhigt.
Fahrradstdnder und Lademoglichkeiten fiir E-Bikes sind vorhanden. Die
Gehwege sind z. T. recht schmal, wobei der abgeflachte Ubergang zwi-
schen Gehweg und StraRe den Eindruck erweckt, als ob eine Art Shared
Space-Modell vorliege, bei dem alle Verkehrsteilnehmer denselben Ver-
kehrsraum nutzen.

Offentliche Personennahverkehr

Der Busbahnhof (ZOB) der Stadt Neuenstadt am Kocher befindet sich im
Ostlichen Teil des Innenstadtbereichs. Der ZOB dient als wichtiger Umstei-
gepunkt. Einen Bahnhof gibt es nicht.

Motorisierter Individualverkehr

Neuenstadt am Kocher hat einen Autobahnanschluss an die A81 und ist da-
mit sehr gut mit dem Pkw erreichbar. Zudem besteht durch Landstrafen
eine Verknlpfung mit den umliegenden Ortschaften.

Inund um den Innenstadtbereich gibt es ausreichend Parkplatze. Ein Park-
leitsystem zum Parkhaus nordwestlich des Innenstadtbereichs und zur In-
nenstadt ist vorhanden. Parken ist kostenlos mdéglich — im Parkhaus auch
zeitlich unbegrenzt.

Datengrundlage: Ortsbegehungen vom 03.02.2022, 09.02.2022, 23.03.2022, 29.03.2022, 01.04.2022,
25.05.2022 und 29.05.2022.



Ankommen - Ziele in Innenstadtndhe
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Datengrundlage: Eigene Erhebung und Abbildung, Informationssystem Regionalverband Heilbronn-Fran-
ken 05/2022, Geobasisdaten @ LGL B-W (www.lgl-bw.de), Az.: 2851.9-1/19.
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In der Karte werden frequentierte Orte nahe des Innenstadtbereichs dar-
gestellt, von welchen aus Besucherinnen und Besucher in die Innenstadt
kommen kdnnten.

Aus Richtung Norden

Nordostlich des Innenstadtbereichs befindet sich ein Versorgungs-
schwerpunkt mit zwei Lebensmittelgeschaften. Zudem ist dort ein gro-
Res Parkhaus in Innenstadtnahe.

Aus Richtung Osten

Im Osten liegen der Dr. Carl-Mérike-Stift sowie die Grundschule ,Linden-
schule”. AuRerdem liegt der ZOB im 0stlichen Bereich der Innenstadt.

Aus Richtung Siiden

Hier befinden sich das Museum im Schafstall sowie ein weiterer Versor-
gungsschwerpunkt des Lebensmitteleinzelhandels.

Aus Richtung Westen

Im westlichen Bereich ist die Tourist-Info Anlaufpunkt fiir Besucherinnen
und Besucher Neuenstadts und die Fiihrung des Kocher-Jagst-Radwegs
Iadt dazu ein, in der Stadt eine kleine Pause zu machen.

Datengrundlage: Auswahl frequentierter Orte durch Ortsbegehungen vom 03.02.2022, 09.02.2022,
23.03.2022, 29.03.2022, 01.04.2022, 25.05.2022 und 29.05.2022.
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Quelle: Eigene Fotos.

Verweilen — Aufenthaltsqualitat in der Innenstadt

Bausubstanz

Aufgrund einer Stadtsanierung befindet sich die Innenstadt insgesamt in
einem sehr guten Zustand. Bei den Geb&duden handelt es sich tGiberwiegend
um Fachwerk, das im Zuge der Sanierung modern verputzt wurde. In Ne-
benstraen und am Marktplatz gibt es vereinzelt brockelige Fassaden.

Nutzungsmix

In der Innenstadt gibt es einen ausgewogenen Nutzungsmix. Darunter fal-
len 6ffentliche Einrichtungen wie das Rathaus und die Polizei. Zudem gibt
es im Innenstadtbereich mehrere Gastronomen, die Abendgastronomie ist
dabei weniger vertreten. Auch kulturelle Einrichtungen wie die Musikschu-
le tragen zur Vielfalt bei, ebenso wie die Freilichtblihne als kultur-touristi-
scher Anziehungspunkt.

Schaufenster und Leerstand

Die Schaufenster sind in der Regel ordentlich und ansprechend, wirken teil-
weise aber auch zugestellt. Leerstand ist mitunter deutlich sichtbar und
kaum kaschiert.

Pldtze und Sitzgelegenheiten

In der Innenstadt von Neuenstadt am Kocher gibt es einige im Innenstadt-
bereich verteilte Platze und Sitzmoglichkeiten mit guter Verweilqualitat,
beispielsweise vor dem Rathaus oder um einen schattenspendenden Baum
an der Abzweigung Helmbundstrafe herum.

Griinelemente, Wasserspiele und Spielelemente

Die Lindenanlage im Nordosten der Innenstadt bietet eine schattige Ver-
weilmaoglichkeit. Einige Griinelemente wie Blumenkiibel und zwei Brunnen
sind vorhanden. AuRerdem gibt es ein Wasserspiel. Spielelemente fiir Kin-
der fehlen im Innenstadtbereich hingegen.
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Sauberkeit

Der 6ffentliche Raum macht einen sehr sauberen Eindruck. Mulleimer sind
in ausreichender Zahl im Innenstadtbereich vorhanden.

Sicherheit und Beleuchtung

Schmale und in der H6he nicht abgegrenzte Gehwege kdnnten insbeson-
dere fiir Kinder ein Sicherheitsrisiko darstellen. Es scheint in der Innen-
stadt flr ausreichend Beleuchtung gesorgt zu sein. Ein Angstraum kdnnte
gof. unter der Briicke bei der Tourist-Info bestehen.

Barrierefreiheit

Auch in puncto Barrierefreiheit konnten die schmalen Gehwege ein Hin-
dernis darstellen. Die Uberwiegend flachen Bodenbeldge und stufenlosen
Ubergénge dagegen sind hier positiv zu bewerten. Am ZOB gibt es eine Vor-
lesefunktion fliir Menschen mit Sehbehinderung, die jedoch nicht barriere-
frei zugénglich ist.

Offentliche Toiletten

Es gibt eine offentliche Toilette am Lindenplatz, allerdings war diese dre-
ckig und nicht ausgeschildert. Ergdnzend sind zwei ,nette Toiletten”, eine
in einem Restaurant und die andere im Rathaus, aufgefallen.

Regelmdflige Veranstaltungen

Esfinden viele verschiedene Kulturveranstaltungen — insbesondere auf der
Freilichtblhne — statt. Einen Wochenmarkt gibt es in Neuenstadt am Ko-
cher nicht.

Beschilderung

Der Einzelhandel, Dienstleister und Gastronomie sind durch ein Schild beim
Parkhaus beworben. Zudem gibt es ein ,Gastro-Leitsystem"” bei der Frei-
lichtbihnenkasse, welches bereits dlter aussieht. Die einzelnen Geschéfte
sind nicht weiter ausgeschildert.

Datengrundlage: Ortsbegehungen vom 03.02.2022, 09.02.2022, 23.03.2022, 29.03.2022, 01.04.2022,
25.05.2022 und 29.05.2022.
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Quelle: Eigene Fotos.
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Verweilen — Orte, die uns aufgefallen sind
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Datengrundlage: Eigene Erhebung und Abbildung, Informationssystem Regionalverband Heilbronn-
Franken 05/2022, Geobasisdaten @ LGL B-W (www.|gl-bw.de), Az.: 2851.9-1/19.
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Finden wir gut

A) Durch den Eyecatcher in Form einer Wortwolke werden Kundinnen und Kunden
vom Parkhaus und von den Lebensmittelgeschéften in Richtung Innenstadt geleitet.

B) Ein Aufzug und der Steg von der obersten Parkflache des Parkhauses zur StraRe er-
mdglichen einen barrierefreien, fufllaufigen Zugang zur Innenstadt von allen Park-
ebenen aus.

C) Ausschilderung der Gastronomie mit Karte und Beschreibung am nérdlichen Ein-
gang der Innenstadt.

D) Die Freilichtbiihne ist ein Anziehungspunkt Uber die Stadt hinaus. Hier finden im
Sommer verschiedene kulturelle Veranstaltungen statt.

E) In der am Kocher-Jagst-Radweg gelegenen Innenstadt gibt es zwei E-Bike-Lade-
moglichkeiten. Wahrend das Rad geladen wird, kann dann gebummelt werden.

F) Die Lindenanlage bietet im Sommer einen schattigen Platz mit historischen Elemen-
ten und ist ein Eingang zur Freilichtbihne.

G) Insbesondere der Obere Torturm mit Eingang in den historischen Kern zeichnet den
Altstadtcharakter von Neuenstadt am Kocher aus. Auch dartber hinaus sind histori-
sche Gebaude in der Innenstadt vorhanden.

H) Im Bereich des Busbahnhofs sind historische Sehenswiirdigkeiten ausgeschil-
dert. Eine Karte zeigt einen historischen Stadtrundgang durch Neuenstadt am Kocher.

I) Am ZOB sind zwei Sprechhilfen fiir Menschen mit Sehbehinderung vorhanden.
Eine davon ist allerdings schwer zuganglich.

J) Im Osten des Innenstadtbereichs sorgt ein gut besuchtes Eiscafé fiir eine hohe Fre-
quenz.

K) Gegeniiber vom Rathaus befindet sich ein Platz mit Brunnen, der zum Verweilen
einladt.

L) Am westlichen Eingang in die Innenstadt befindet sich die Tourist-Info.

Quelle: Eigene Fotos. Von links nach rechts: Lindenanlage (F), Altstadtcharakter (G), Brunnen (K).
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Finden wir nicht so gut

M) Im Innenstadtbereich gibt es keinen Spielplatz oder Spielgeréte fir Kinder. Das
Wasserspiel am alten Marktplatz zieht im Sommer Kinder an, es ist allerdings nicht
von StraRe und Parkraum abgegrenzt.

N) Abgesehen von der Lindenanlage, fehlt es im Innenstadtbereich an Beschat-
tung. Insbesondere beim Wasserspiel am Marktplatz und beim Brunnen neben
dem ZOB.

0) Es gibt teilweise Leerstand, der zudem wenig kaschiert ist.

P) Entlang der Hauptstrafie sind die Gehwege eng, was sich insbesondere im Falle
von Begegnungsverkehr an den Engstellen bemerkbar macht. Von Menschen mit
Kindern, Kinderwagen oder Rollator ist erhohte Aufmerksamkeit gefordert, wenn
der Strafenrand als Parkraum genutzt wird.

Q) Das offentliche WC siidlich des ZOB befindet sich in einem schlechten Zustand.
Eine weitere Toilette im Rathaus ist nicht ausgeschildert.

R) In Teilbereichen der Innenstadt sind Fassaden renovierungsbediirftig.

Datengrundlage Ortsbegehungen vom 03.02.2022, 09.02.2022, 23.03.2022, 29.03.2022, 01.04.2022,
25.05.2022 und 29.05.2022.
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Quelle: Eigene Fotos. Von links nach rechts: enge Gehwege (P), 6ffentliches WC (Q), Fassaden (R).
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Quelle: Eigene Fotos.

Gesamteindruck

Neuenstadt am Kocher ist eine Kleinstadt mit einem aufgrund von Stadtsanie-
rungsmafinahmen sauber und angenehm wirkenden Innenstadtbereich. Histori-
sche Elemente wie die Lindenanlage oder der Obere Torturm sind fiir Einheimische
wie Gaste ansprechend und laden zum Verweilen ein. Manche historischen Gebau-
de, insbesondere in NebenstraRen/Seitengassen, sehen sanierungsbedirftig aus.
Der Innenstadtbereich erstreckt sich von der Tourist-Info in der Alten Kegelbahn
bis zum Lindenplatz/ZOB. Er umfasst damit auch den Bereich nach dem Oberen
Torturm, welcher zunachst eine sichtbare Abgrenzung des Innenstadtbereichs
darstellt. Die vorhandenen Geschéfte und Einrichtungen am Lindenplatz sowie die
Lindenanlage mit der Freilichtblihne sprechen fiir diese Erweiterung.

Ein Supermarkt und ein Discounter grenzen unmittelbar an den Projektinnenstadt-
bereich an und sind tber ein Parkhaus mit Aufzug barrierefrei mit der Innenstadt
verbunden. Dieser Lebensmitteleinzelhandelsschwerpunkt und das vielfaltige Sor-
timent in der Innenstadt erganzen sich gut — und das bei fuRlaufiger Erreichbar-
keit. Touristinnen, Touristen und weitere Interessierte kdnnen sich in der Tourist-
Info informieren und finden auch im Bereich des Oberen Torturms zusatzlich eine
Informationstafel, welche die historischen Gebaude der Stadt darstellt. Zudem
werden sie aufgrund der Radwegefiihrung direkt durch die Innenstadt geleitet.

Leerstdnde sind, abgesehen von einem Gebdude am Lindenplatz, nicht direkt
sichtbar. Allerdings wirkten manche der Ladengeschafte wahrend tiblicher Off-
nungszeiten geschlossen. Auffallig ist, dass einige Schaufenster mit Plakaten zu-
gehangt sind. Die Verkehrssituation wurde wahrend der Ortsbegehungen als am-
bivalent wahrgenommen: Einerseits herrscht aufgrund fehlender Bordsteinkanten
durchgehende Barrierefreiheit, andererseits konnte immer wieder reger Verkehr
beobachtet werden, was an einigen Engstellen flr FuRgangerinnen und -génger
gefahrlich scheint. Gleichzeitig kann die fehlende Bordsteinkante auch von Auto-
fahrerinnen und -fahrern mehr Aufmerksamkeit verlangen, sodass sie im Innen-
stadtbereich deutlich vorsichtiger fahren.

Insgesamt dominieren Fahrzeuge den Innenstadtbereich deutlich. Die Parkplatz-
situation in und am Rand der Innenstadt ist dabei gut. Positiv ist die Aufiengast-
ronomie wie das Eiscafé und weitere Restaurants, welche die Innenstadt augen-
scheinlich beleben.

Die Beschreibung der Innenstadt von Neuenstadt am Kocher ist eine Erhebung,
Aufbereitung und Prasentation der Eindriicke des Projektteams Innenstadtbera-
tung. Der Innenstadt-Check dient als Einstieg in die Diskussion zur Stadtentwick-
lung. Wir freuen uns darauf!
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Das Projekt Innenstadtberater wird vom handel
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